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Kunden

Arbeitsmoglichkeiten

Gute Erholungs - und
Einkaufsmaoglichkeiten

lokale Kulturangebote
Gute Freizeitmoglichkeiten

gesteigerte Umwelt- und Erleb-
nisorientierung

Wunsch nach burgernahe Verwaltung
Mitgestaltung von politischen Prozessen
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.. —— Globalisierung dnd Regionalisi uul‘lgsmd abstrakle Begriffe,
e vi"..,_-———p“- derén Bedeurang for die Entwi icklung einer Gemeinde
- —=j==— 1 Rastede haufig tnterschitzt wird Derinterkommunale

S — — Wettbewerb verscharft sich. Struktunwandel der Wirtschaft

B R N schreitet schneller vordn, die Situation éffentlicher Haus

- halte st angespannter denn die uns die Geseffschaft zeigt

zunehmend Indnnihg_ghsrerurbstendenzen Das alles sind

Herausfngd‘arun dénen wir uns zustellen haben,

M DieRolle der Gemeinde Rastede viidunserer Angebote
. sind neue zu definieren.
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RASTEDE!

A‘uf tativE drrﬁrmmndr Rastede haben sich deshalb
Entscheldufigsttdgesaus Politik, Wirtschaft und Gesel|

schaft zusammengefunden, um ein Leitbild fiir Rastede
formulleren uns konkrete Projekte fiir die nahe zamnﬂ e

‘entwickein. -

TR DiesessBentwickelte Teltbild-uatTnsbetondere die

~ . Ronkeeten Projektideen kannen keinwolistindiges Spiegel
Y blH der pf’meiﬂdlld'len Thernen dmﬁen Absichtist

Sind sich JJIEHauiglnqun bewiisst, dass giich diese Projck
tentr dann erfolgreich umgesetxt werden Iconnrr nnt
sich die Nachhaltigkeit einer nicht nur Skonomis
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Der Rat der Gemelnde Rastede beschliel$t am
16.09.2002 das Leitbild 2010 ,,Residenzort Rastede*
und die dazu gehorige Praambel!

Die Verwaltung wird beauftragt, die konzeptionelle Aufbereitung der
umsetzungsrelevanten Ergebnisse des bisherigen Kommunalmarketingprozesses
vorzunehmen und den Kommunalmarketingprozess kontinuierlich fortzusetzen.



Was kann Stadt- / Kommunalmarketing leisten ?
Zielfelder und Querschnittsfunktion e ([RasTeDE

‘ Angebot I ‘ Erreichbarkeit I

Branchenmix, Gastronomie, Parkplatze, OPNV, Verkehrs-
Dienstleister, beruhigung, Leit- und Beschilderungs-

Verwaltung, Bildung, Kultur systeme, Parkraummanagement,

Gewerbe, Arbeitsplatze Fahrradwege, FulRwege

| Image I

Werbung, Kommunikation,

Kooperationsklima
‘ Gestaltung I ‘ Erlebnis I

Ortsbild, Fassaden, Beleuchtung,
Schaufenster, Platze, Brunnen,
Pflasterungen, Stral3enoberflachen,
Grunanlagen, Moblierung

Markte, Aktionen, Kultur, Freizeit,
Veranstaltungen, Sicherheit, Sauberkeit,
Service, Freundlichkeit, Sport,
Naherholung
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Wo stenern Wir zur Ze|t?

B KONTROLLE

m Umsetzungs-

workshops

STRATEGIE & B MeIR Rt e

T al \ARNAHMEN konzept

m ldeenwerkstatt (Optionen)
ANALYSE m Arbeitskreise
m Tourismus-

—

m Bestandsaufnahme Konzept

m Burgerbefragung = Mallhahmen-
START m Expertengesprache katalog

m Analyse des

m Begleitende Tourismussektors

- Gewerbebefragung
Arbeitsgruppe N
m Materialsichtung N E?ﬁ;gﬁgﬁgsfk
m Starken-

Schwéachen-Bilanz
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Alternative
Gestaltungsmoglichkeiten
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Ne)riajla:

Ausschlaggebend:
Kriterien

Nezeriraila:
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‘ Verkehrsverein Rastede e.V.
o

DEHOGA

DEUTSCHER HOTEL- UND
GASTSTATTENVERBAND

]
RESIDENZORT (I A

STEDE

GmbH




FEsIpENzORT (EQJST EDE
Aufgabenstellung

e Forderung des Standortes Rastede
— Unternehmen ( Einzelhandel + Gewerbe )
— Tourismus
— Kommunalmarketing

* Verwaltungsmarketing

* Entwicklung und Vermarktung der ,,Marke*
RES'DENZORT(TQJSTE oe hach innen und auBen
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ASTEDE

Wirtschaftlicher Umfang in Einnahmen / Ausyadier

Einnahmen Residenzort GmbH

@ Mieten

m Veranstaltungen
< O Tourismus

O Sonstiges

B Zuschuss

Ausgaben Residenzort GmbH

o Personal

m Veanstaltung
0O Tourismus

0O Sonstiges
1> B Rennbahn
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Vortelle

Blndelungswirkung

— Aufgaben

— Zlelgruppen

— Angeboten

Direkte Abstimmungsmaoglichkeiten

Zusammenarbeit unterschiedl. gesellschaftl.
Grupplerungen

Wirtschaftlichkeit
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Rahmen der Gesellschaft

CE%JSTEDE

e Gesellschaftlicher Rahmen

e Personal
— Geschaftsfuhrer
— Touristische Fachkraft

e Raumlichkeiten

e Zeltrahmen
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