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Schlosspark-Areal Rastede -
Instandsetzung, Nutzung, Vermarktung
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Protokoll des Workshoptages vom 22.03.2019
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Entwicklung — Analyseri — Marketing

(¥
JADEHOCHSCHULE

Wilkelmshaven Didenbug Lsfiern

(¥

Prof. Dr. Enno Schmoll



Workshop-Teilnehmer

* Herr Dr. Michael Brandt, Oldenburgische Landschaft, Oldenburg

=  Herr Frank Bullerdiek, Ammerland-Touristik, Westerstede

®*  Frau Gabriele Duwe, Oldenburg Tourismus und Marketing, Oldenburg

=  Herr Giinther Henkel, 1. Gemeinderat, Rastede

* Herr Prof. Dr. Bernd Meyer, Vorsitzender KKR, Rastede

= Herr Robert Lohkamp, Residenzort Rastede GmbH

* Herr Bernhard Roth-Liibbers, Nds. Landesamt fiir Denkmalpflege, Oldenburg
®*  Frau Prof. Dr. Antje Sander, Schlossmuseum, Jever

= Herr Gregor Schober, The Weekend, Oldenburg

=  Prof. Dr. Enno Schmoll, Jadehochschule, Wilhelmshaven

®  Frau Dr. Claudia Thoben, Wiss. Leitung Palais, Rastede

=  Herr Christian Wandscher, Park der Gérten, Bad Zwischenahn

*  Frau Dr. Ursula Warnke, Landesmuseum fir Natur und Mensch, Oldenburg

®*  Frau Imke Wemken, Ostfriesland Tourismus GmbH, Leer
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Impulsvortrage — Commitment nach Diskussion

Rastede ,,das ewige Talent” => Umsetzungsdefizite beseitigen

- Rastede bietet grolRes touristisches Potenzial

- Das Schlossensemble als Alleinstellungsmerkmal wird durch die
erlebbare Natur, spannende Events sowie die sichtbare Historie
flankiert.

- Gartenkultur ist wichtiger Bestandteil der erlebbaren Historie.

Herausforderungen:

— Das Gesamtensemble kulturhistorisch starker in Wert zu setzen und
zugleich zu in der Marke zu fokussieren.

- Rastede zum kulturtouristischen Ankerpunkt ausbauen

—> Residenzort mit historischem Ambiente als Erlebnisort und
Tagesausflugsort entwickeln.

Voraussetzung:

= Die Finanzierung sowie politische Unterstitzung ist sicherzustellen.



Markenwerte der Gemeinde Rastede

Folgende Markenkernwerte beschreiben —insbesondere aus touristischer Sicht —

den Residenzort Rastede:

Geschichtstriachtig & Traditionsbewusst
Herzogliche Sommerresidenz; diese wird immer noch gelebt

Stilvoll & Asthetisch
Palais, Schlosspark, moderner Trendsetter

Gepflegt & Schon
Palais, Schlosspark, Gartenkultur

Koniglich & Adelig
Landes-Reitturnier, herzoglich, positiv aristrokratisch

Oldenburgisch
Traditionell-historischer Bezug zu Oldenburg

Diese Attribute sind
sowohl in der
Produktgestaltung
sowie in
der Kommunikation bzw.
im gesamten Marketing
Zu berlicksichtigen.

Der Besucher / Gast sollte
diese erleben
weniger ,erklart”
bekommen.




Entwicklung der touristischen Zukunftsvision
des Residenzortes Rastede
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Keypoints der Zukunftsvision

Rastede als Residenzort

Haus Oldenburg als zentrales Thema

Entwicklung zum bedeutenden Tagesausflugsort

Ausrichtung als Erlebnisort



Zielsetzung und Meilensteine

Ambitionierte Vision?

,Rastede ist Tagesausflugsort
Nr. 1
in Niedersachsen.”

Zentrale Meilensteine zur Umsetzung

* Commitment und Mitnahme
* Verstandigung tber das grol3e Ziel
* Synchronisation der Akteure

* \ernetzungen vertiefen

= Restaurierung & Renovierung des Palais-Ensemble

=  Optimierung des Schlossparks (modular)




Handlungsempfehlungen

Neben den in dieser Dokumentation bereits festgehaltenen Aufgaben empfehlen wir

* Commitment der Politik und Leistungstrdager zum Prozess herstellen
=» z. B. flankiert durch entsprechende politische Beschlusslage

= Entwicklung eines Tourismuskonzeptes und touristischen Leitbildes

* Touristische Marke ausbauen, umsetzen und leben
=> z. B. Markenkontakte priifen etc.

=  Weiterentwicklung der touristischen Raume
=>» z. B. historische Inwertsetzung des Palais Ensembles, des Schlossparks und des Schloss Marstalls
=> z. B. modularer Ausbau der vorhandenen touristischen Infrastruktur

= Kulturtouristische Ankerpunkte entwickeln
=> z. B. durch niederschwelligere kulturelle Angebote
=» z. B. Palais-Ensemble, Schlosspark, Schloss Marstall, ggf. Schloss



R

10



Ein Haus fur alle: das Palais Rastede offnet sich
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«Es geniigt nicht mehr, im EVENT
Ghetto der Bildungseliten zu
verharren.”
Christoph Vitali,

Kulturpolitiker




Ein Haus flr alle: das Palais Rastede offnet sich
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LDas Palais war und ist sozusagen aifie-—
Bricke rwischen Publikurm und Kulty r"

Friedrich Scheels

PASTECL

12



R

Zielsetzung des neuen Palais: zwischen Prasentation und Partizipation

AUSSTELLUNG ‘—l—

‘u" 55.r 1uru,

— IIHII ||||

IHIIIIIII*H..

JOrte wie das Palais besitzen die Fahigheit, kinftig
zentrale Orte gesellschaftlichen Bewusstseins zu
werden. Dass daran ein Bedarf besteht ist mehr als
offensichtlich.”

Friedrich Scheele | &
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RESIDENZORT (“i—Q§ TEDE

e Mogliche zusatzliche

=
[m B Programmpunkte:
* Sonderveranstaltungen
e Palaisgarten
[| U] e 2020/ 2021
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Budgetplan Picknick im Palaisgarten 2020

Stand: 26.09.2019

Einnahmen: il 157 Bernerkungen
nette brutto netto brutto
300 Karten x 240 €
Eintrittspreis Samstag 2.540,00 € 349860 € £ € |100 Karten x 4,20 €
400 Karten x 240 €
Eintrittspreis Sonntag 3. 780,00 € 4.498,20 € £ € |100 Karten x 4,20 €
Standgebihren CoffeeBike, Eis, ... 200,00 € 238,00 €
Sponsoring? £ £
Summen 6.920,00 € 8.234.80 € £ €
Ausgaben: FUAN IST Bemerkungen
netto [ Brutto netto | brutto
Infrastruktur
Partyldwen: Pagode fir Musiker 1.5950,00 € 232050 € € 5 Pagoden
Partyldwen: Bierzeltgarnituren 250,00 € 29750 € 20 Garnituren
Partyldwen: 2 WC Wagen F00,00 € B33 00 €
Bohmann: Milllentsorgung 150,00 € 17850 €
Beckhduser: Stromanschiisse 1.500,00 € 178500 € €
Rosenow: Wasseranschlisse 1.500.00 € 1.78500 £
Zum Buttel: Tentechnik B00,00 € 952,00 €
Bauhof: Werbetafeln 200,00 € JEBO0E £
Bauhof: Sonstiges {Transport Bauzdune ete.) 200,00 € JEBO0E £ £
Werbung
Arcus: Werbetafeln Herstellung 500,00 € 585.00€ £ £
Brinkhaus: Plakate + Werbetafel 500,00 € 595,00 € £
Marketing 100,00 € 119,00 €
Programm
Musikschule Ammerland? oder dhnlich 20000 € JIB00£ £
Gema 150,00 € 178,50 €
Ballon Creher 350,00 € 464,10 £ € 3 Stunden
Kuchen/Friihstiick + Kaffee
Miiller&Egerer
Backer Decker
Rugenwalder Mihle
Ammeriinder Milch
Ammeriander Landschlachterel
Meica
Janssen Hof
9.090,00 € 10.E17,10 € £ - £
PLAN IST
netio brutto netta brutto
Summe Einnahmen 6.920,00€ B.234,80 € 0.00E o00€
Summe Ausgaben 9.090,00 € 1081710 € 0,00E€ 0,00 €
-2.170,00 € -2.58230 € 0,00 € 0,00 €

121}
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Palaisgarten — Malinahmen von Hoeren

.Das gesamte Areal des Palaisgartens ist nach §3,3
des Nds, Denkmalschutzgesetzes als Kulturdenkmal
geschitzt, Diese Schutzausweisung ist ein
grundsitzliches Indiz fiir dessen Qualitat.”

Andreas von Hoeren,
Dipl. Ing. Griin- und Landschaftsplanung
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Gewasser im Schlosspark

Sauberungsaktionen dringend

gzl
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Aufwertung der Beschilderung / Besucherleitsystem

R
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Wiederherstellung / Aufwertung historischer Briicken mit Gelander

30



GEMEINDE RASTEDE

JAHERE
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Die Bezuftragte der Bundesregierun
ﬂ fiir Kubtur mnd Meden
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An den asARioaET KBthener Strafta 7
Birgermeister der Gemzinde Rastede 14963 Berin
Heren Dieter von Essen ALY ::;::EDHE
Sophienstr. 27
26180 Rastede—— #4930 13 68113547

™
rax 05 3018 GR1-53847
i Earin Sawhowics@bem bund de
wTEaNET  wiwr utorslestmiristering de
WESTUTT  BOann
AT 7. lanuer 2018
wr RS- 10121886

smn Zuschilsse des Bundes fir investive KulturmaBnahmen bei Einrichtungen im Inland
mm  Sanierung des Palals Rastede
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Ein Haus fur alle: das Palais Rastede offnet sich
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i freuen uns dber die Initiative (Entwicklung des Palaisensembles)
und sehen sie als Impuls und Untersttzung flr unsere Arbeit. Wir
werden mit unseren Kraften mitarbeiten, das Palaisensemble noch
schéner zu machen.”

Bernd Meyer,
Vorsitzender KKR
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1. Phase - Planung/Auschreibung / Prifung /Vergabe

121]

EBesondere Leistung Beginn Leistungsphase 1
Jan. 2020 Feb Marz April Mai Juni Juli Aug
1 2] 3] 4] 5] ] ¢ 8 9] 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 32
rgabe LPH 1-6|
Ubergabe an den Bauherm
Erstellung der LVs Lph 5-6
Eignungsprifung / Blatt 124 EVM
2. Phase Bau
Ende Leistungsphase 6
August Sept Okt Now Dez Jan 2021
33 34 35 36 37 38 39 40 41 42 43 44 45 46 47 48 49 50| 51 52 53 1 2 3 4 5 b ¥ 8 g 10 11
Versand durch AG
Angebote bei Bieter
Submission
Priliung direh Planer, Nachforderung von Unterlagen, Vergabevarschlage
durch RPA [
ng Vergabevermerk
agung Architekt Lph 7-0
¢ an die Firmen
[ [Gogimoupross

Aufgaben Bauherr
Aufgaben Architekt
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Gesprache — Kooperationen - Forderungen
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Vielen Dank!
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